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مروری بر مبان� نظری:

انقلاب اســــــلام� از بدو پیروزی خ�د تاکن�ن، با ان�اع تهدیدهای نظام�، 

فرهنگ� و اقتصـــادی م�اجه شده است و طبق سنت نبرد دائم� جبهه ی ّ

ح� و باطل، این تهدیدها همچنان ادامه دارد و در بـرهه ی کن�نــ� جبهه 

ی باطل از ابزار تحریم ه�شمند و فشار اقتصـادی که ب همثاب هی یک جنگ 

تما معیار اقتصــــــــــــــادی است، استفاده کرده است. رهبر معظم انقلاب 

«اقتصاد مقاومت�»نظریه  را جهت مقابله با این تهدیدها مطرح نم�ده و 

یک� از انگیز ههای طرح این نظریه را مقابله با «تهدیدهای اقتصـــــــــــــادی 

خارج�» بیان کردند  و اقتصـــاد مقاومت� را ب همثاب هی اقتداری درو نزا که 

هم کشــــــــ�ر را در مقابل تهدیدها مصـــــــــ�ن م �کند و هم شرایط رشد و 

پیشـرفت اقتصـادی کشـ�ر را تضــمین م �کند، ت�ریف نم�دند. همچنین 

ایشــان ری لگذاری تحق� این نظریه را با ابلاغ سیاس تهای کل� اقتصـــاد 

مقاومت� انجام دادند. لذا اقتصاد مقاومت� یک برنامه ک�تا همدت نبوده، 

بلكه یک پروسه و راهبرد کلان است و بنابراین صـرفا يك تاکتیک نبوده و ً

مــربوط به دوره تحـــریم نخ�اهد بود، بلكه اگـــر تمام هجم هها نيـــز پايان 

ِيابند و البته با لحاظ نم�دن شـرایط مکان�-زمان�، بازهم تمام� عناصـری 

که در سند سیاس تهای کلان اقتصــــــــــــــــــــــاد مقاومت� وج�د دارد، جزو 

برنام ههای كشـــــــــــــــ�ر خ�اهد بود و باید به ای ن سياس تها ب هعن�ان یک 

راهبرد ت�جه ش�د. ب هعبار تدیگر جریان اقتصــــــــــاد مقاومت� یک جریان 

ِسیاست زده ک�تا همدت ایدئ�ل�ژیک سیاس� نیست. ِ ِ

اقتصــاد مقاومت� مفه�م� عقل� است. شاهد بر اين مدعا اين است كه 

در هر جای دنیا اصـل بر اسـتحکام، مقاومت و ق�ام اســت و اینیک اصــل 

عقل� است.
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با نگاه� به دیگر نظا مهای اقتصــــــــــادی دنيا، ملاحظه م �ش�د كه تمام 

آ نها، هم�اره ســـــع� در مقاو مســـــازی باف تها و ســـــاختارهای خ�يش 

داشت هاند و اين امر با تكامل دانش، هم�اره در مسير خ�د رو به پيشرفت 

بوده است، بدين معنا كه جه تگيری تمام تئ�ر یهای جديد، نيل به اين 

هدف، ي�ن� ق�ام و مقاو مسازی است.

ایشـــــان در سخنران� های مکرر خ�د اب�اد مختلف اقتصــــــاد مقاومت� را 

برشمردند اما مهمترین ویژگ� های اقتصــــــاد مقاومت� از منظر ایشــــــان 

بصــــــــ�رت اجمال� عبارت است از: الگ�ی علم� متناسب با کشـــــــــ�ر ما، 

درو نزایـــــی، مــــــردم بنیادی، دانش بنیانــــــ�، جهادی، عدالت مح�ری و 

بـــرو نگــــرایــــی  ، ت�انایــــی مقاومت در بــــرابــــر ع�امل تهدیدزا، تکیه بــــر 

ظرفی تهای داخل�، فســــــــــــــــاد ستیزی، امنیت اقلام راهبردی و اصلاح 

الگ�ی مصـرف. تحلیل محت�ای  سیاس تهای کل� اقتصــاد مقاومت� نیز 

نشــــــــــان م� دهد چهار مفه�م اصل� که سیاس تهای کل� اقتصـــــــــــاد 

مقاومت� بر روی آن بنا شده عبارت است از: فرهنگ سـازی، ارتقای ت�لید 

مل�، کاهش آســـــــی بپذیری و عدالت اجتماع�. م �ت�ان گفت ســــــــایر 

بندهای سیاس تهای کل� اقتصـــاد مقاومت� به ن�ع� به این چهار مح�ر 

بازم �گردد.



بنابراین با این ت�ریف، هر مفه�م� که به ارتقاء اسـتحکام ســاخت درون 

اقتصــــــــــــاد کمک کند، اقتصـــــــــــــاد مقاومت� است و مفاهیم� از جمله 

درو نزایی، مردم بنیادی، دانش بنیان�، اصلاح الگ�ی مصـــــــرف و ارتقای 

ت�لید مل� به ن�ع� مفاهیم و رهنم�د ایجابی اقتصــاد مقاومت� است. از 

س�یی دیگر مفاهیم� همچ�ن کاهش آسیب پذیری، مبارزه با فســـــــاد، 

تاب آوری و ضدشکنندگ�، مقابله با تهدیدهای اقتصـــــــــــــــــادی به ن�ع� 

مفاهیم و رهنم�د سلبی اقتصـــاد مقاومت� هســــتند که عدم تحق� آنها 

م�جب کاهش استحکام ساخت درون اقتصـــــــاد خ�اهد شد. بنابراین از 

این منظر اقتصـاد مقاومت�، مجم�عه رهنم�دهای سلبی و ایجابی است 

که م�جب استحکام ساخت درون اقتصـاد در هر سطح�(چه سطح مل� 

و چه سطح سازمان�) در مقابل تکانه های برو نزا و درو نزاست.

ت�ریف اقتصاد مقاومت� از بیان مقام معظم رهبری:

اقتصـــــاد مقاومت� ی�ن� آن اقتصـــــادی که در شرایط فشــــــار، در شرایط 

تحریم، در شرایط دشمن� ها و خصــــــــــ�مت های شدید م �ت�اند ت�یین 

کننده رشد و شک�فایی کش�ر باشد.

اقتصادی که آسیب پذیری آن در برابر تکان هها کم باشد.

اقتصــــادی که بت�اند همزمان با فشــــارهای تحمیل شده از بیرون (جنگ 

اقتصـادی)، رشد اقتصـادی خ�د را حفظ کند. اقتصـاد مقاومت� به نظام� 

اندیشـیده م� ش�د که وقت� در برابر تهدید قرار م� گیرد رشد کند و حت� 

بالاتر از آن جهش کند.

اقتصـــــــــادی که با رویکرد برونگرایی خ�د را از انزوا درآورد و قابلیت رقابت 

پذیری در صحنه جهان� داشته باشد.
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قدرت اقتصادی مانند قدرت نظام� ما باید تا حد نقطه بازدارندگ� باشد.

اقتصــــــــــــاد مقاومت� اقتصـــــــــــــادی است که ساخت درون� آن مقاوم و 

مستحکم است و با ت�ییرات مختلف در دنیا، متلاطم نم� ش�د.

ت�ریف صاحب نظران از اقتصاد مقاومت�:

اقتصــاد مقاومت� به نظام اقتصــادی با خصـــ�صیت ویژه مقاومت� بودن 

اطلاق م� ش�د؛ کار ویژه این نظام اقتصادی آن است که در شرایط وج�د 

چالش بت�اند اهداف اســــاســــ� خ�د را محق� ســــازد. از این رو منظور از 

مقاومت� بودن، ایســـــــــتادگ� در برابر  ط�فان های بیرون� و ثمرده� در 

شرایط نامساعد است (سیف، ۱۳۹۲)

اقتصـاد فعال و نه منفعل براي دفع م�انع پيشــرفت و ک�شش در مســير 

حرکت و پيشرفت (دکتر درخشان)

اقتصـــــــــــــاد مقاومت� ناش� از دلایل مت�دد درک صحیح از محیط مل� و 

فرامل� است و بر شعار «نه شـرق�، نه غربی» مبتن� اسـت، اما اجرای آن 

بســـــــــــــــــــتگ� به تبیین و مدنظر قراردادن آینده پژوه� و همچنین نگاه 

استراتژیک به منابع و ظرفیت های م�ج�د م� باشد. اقتصـــاد مقاومت�؛ 

ی�ن� نگاه به منابع گســـــــــــــــترده داخل�، همراه با استراتژی پویا و پیش 

رونده در ت�امل با دیگر کش�رها وکاهش وابستگ� های تهدیدزا در ح�زه 

های استراتژیک و حیات� (دکتر خ�ش چهره،۱۳۹۴)
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ال�وی ایهام بخش از نظام اقتصادی اسلام

ت�یه بیشتر بر روی

 استقلال اقتصادی
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الزامات و م�لفه های اقتصاد مقاومت�

١-مردم� سازی اقتصاد و ت�انمند کردن بخش خص�ص�:

طبق اصل ٤٤ قان�ن اساس�، یک� از ٣ بخش اصل� اقتصــــــاد کشــــــ�ر را 

اقتصاد بخش خص�ص� تشکیل داده است. 

بخش خصـــ�ص� بخشـــ �ست جدا از بخش دولت� و متشـــکل از مردم و 

افراد کارآفرین که م �ت�انند به ت�لید مل� و نقش افرین� در اقتصــــــــــــــاد 

کش�ر کمک کنند تا هم اقتصاد کشـ�ر به سمت خ�دکفایی و جل�گیری از 

واردات بی رویه برخ� کالا ها رفته و هم ســــبب اشـــــت�ال و کاهش ت�رم 

ش�د. 

در شرایط اقتصـــــادی امروز که دشمن با ابزار تحریم اقتصـــــاد مارا تهدید 

میکند، ت�لید مل� میت�اند تحریم هارا خنث� کرده و کشـــــــــ�ر را به سمت 

رشد و ت�سعه حرکت دهد. 

شرایط اقتصـادی باید به سمت� پیش روی کند تا به حمایت از این بخش 

کمک کند. 

در جهت حمایت از ت�لید مل� م �ت�اند با قان�ن گذاری مناســـــــــب جهت 

تســـــهیل در فرایند ت�لید و مقررات زدایی نســـــبت به برخ� از ق�انین بی 

م�رد به سمت مردم� تر شدن و تشــــــــ�یق مردم به سمت بخش م�لد و 

ت�لیدی اقدامات� انجام داد که در دولت ســیزدهم شـــاهد این مهم بط�ر 

جد هستیم. 

همچنین باید نســبت به افزایش سرمایه گذاری ها در این بخش و ت�جه 

بان کها به کســــب و کار های ت�لیدی خصـــــ�صا کســـــب و کارهای خرد و 

مت�سط حساس بود و برای تامین مال� این بخش انتظار کمک داشت.

همچنین یک� دیگر از اقدامات� که باعث م �ش�د مردم نسبت به فعالیت 



م�لد اقتصـــــــــاد انگیزه پیدا کنند شفافیت در اقتصــــــــــاد و فعالیت های 

اقتصادی و همچنین مبارزه با مفاسد اقتصادی است. 

مردم� که قصـد کارافرین� دارند نباید نسـبت به محیط اقتصـادی م�ج�د 

بدبین بوده و احســـاس کنند که اقتصـــاد کشــــ�ر ناسالم است. هرچقدر 

مبارزه با فسادها بیشـتر ش�د و مردم این مبارزه را بیشـتر احسـاس کنند، 

انگیزه بیشتری به فعالیت پیدا خ�اهند کرد. 

برای مثال باید مراقب بود که کســان� به بهانه ایجاد اشت�ال، تســهیلات 

بانک� را دریافت کند اما این پول را به ســـــــــمت ت�لید و بهره وری ت�لیدی 

نبرد و به قصـد نفع شخصـ� خ�دش عمل کند. مراقبت از این امر نیز هم 

وظیفه ق�ه مجریه و هم وظیفه ق�ه قضائیه است. 

٢-حمایت از ت�لید مل�:

یک� از بخش های درو نزای اقتصـــاد یک کشــــ�ر ت�لید مل� آن است. در 

جهت حمایت از ت�لید ملـــــــــــ� هم مــــــــــــردم و هم دولت باید به حق�ق 

خ�دشان عمل کنند. 

حق�ق� که به عهده مردم است این است که ترجیهاتشــــان را از کالاهای 

خارج� به کالاهای داخل� مشــــابه ت�ییر دهند که البته بخش اعظم� از 

این با فرهنگ سازی از طریق دولت و رسانه های دولت� باید انجام ش�د. 

حت� دستگاه های دولت� هم نســـــبت به این م�رد باید مانند مردم رفتار 

کنند. دولت خ�دش مصـــــــــــــــــرف کننده بزرگ� است که م �ت�انند اقلام 

مصرف� خ�دش را تماما از اقلام داخل� استفاده کند و باید نسبت به این 

عادت دولت و دولت� ها حساس بود.

اما ح� دولت نسبت به حمایت از ت�ل�ـــــــد داخل�، رفع م�انع پیش روی
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کارافرینان در بخش صن�ت و کشــــــاورزی است. همچنین دولت باید در 

جهت حمایت بیشــتر مردم از کالای ایران�، نســبت به کیفیت این کالاها 

نیز کنترل داشـــــــته باشــــــــد تا انگیزه مردم ترجیح دادن این کالای ایران� 

نسـبت به نم�نه خارج� آن از بین نرود. نکته دیگری که در بحش حمایت 

از ت�لید مل� وج�د دارد این است که حمایت کردن با ایجاد انحصـــــــــــــــار 

متفاوت است. نباید به دلیل حمایت از ت�لید مل�، مرز های کشـــــــــ�ر به 

روی نم�نه های خارج� نیز کامل بســـــته ش�د زیرا اینکار انحصــــــار ایجاد 

م �کند و ایجاد انحصـــار باعث م �ش�د هم کالا ها به دلیل عدم رقابت از 

کیفیت مطل�بی برخ�ردار نباشـــــــــــــند و هم قیمت های این کالا ها، غیر 

منطق� و بیشتر از ارزش ذاتیه آنان ش�د. میت�ان مرز هارا باز گذاشت اما 

ضمن ایجاد تسـهیلات و کمک های حمایت� به ت�لید کنندگان داخل�، از 

کالاهای واردات� و خارجـ�، ع�ارض کمـرکـ� دریافت کـرد تا کم کم انگیـزه 

ها به سمت کالای داخل� هدایت ش�ند. 

یک� دیگر از نکات کلیدی و حســــــــــــــــاس در بحث حمایت از ت�لید مل�، 

حمایت از واحد های ک�چک و مت�ســـــط ت�لیدی اســــــت که تازه فعالیت 

خ�دشــــــــان را آغاز کردند و برای تبدیل شــــــــدن به یک واحد بزرگ و ق�ی 

نیازمند کمک و حمایت های ویژه تری هســــــتند. همچنین اگر مردم این 

حمایت دولت از واحد های خرد ت�لیدی را احسـاس کنند، بیشـتر نســبت 

به ایفای نقش در بخش ت�لیدی انگیــــــزه پیداکــــــرده و به این بخش وارد 

م �ش�ند.

٣و٤-اقتصاد دانش بنیان و کاهش وابستگ� به نفت:

یک� از بخش هایی که هم باعث تق�یت ت�لید مل� م �شــــــ�د و کمک به 

تحق� اقتصـــــــــاد مقاومت� م �کند و همچنین باعث استفاده از قشـــــــــر 



نخبگان� و دانشمند و ج�ان داشگاه� م �ش�د  و آنان را نسـبت به نقش 

آفرین� در کش�ر امیدوار میکند اهمیت دادن به بحث شرکت های دانش 

بنیان است. 

راه رهایی از خام فروش� و سرمایه فروش�، این است که کشــ�ر از علم و 

دانش بت�اند برای خ�د یک ثروت م�لد ایجاد کند و به درامد پایدار برســــد 

و اعتیاد خ�دش را از خام فروش� کم کند. 

وزارتخانه های صمت و عل�م باید نســـــــــــبت به دغدغه مندی این بخش 

مســـــئ�ل باشند و برای حل مشــــــکلات این بخش رسیدگ� کنند و ک�شا 

باشند. 
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۵-حرکت به سمت دیپلماس� اقتصادی:

کشــــ�ر نه تنها باید نیازهای داخل� خ�دش را با ت�لید مل� پوشش دهد، 

بلکه باید نسبت به صادرات کالاهای داخل� نیز اقدام کند تا از این طریق 

درامد ارزی خ�د را تامین کند و از خام فروشیه بیشتر نیز جل�گیری کند. 

مناسب ترین بازار های صادرات� برای ما، بازار کشــــــــ�ر های همســــــــایه 

است. امروز کشـ�ر های شرق و غرب ایران نیازمندی های گ�ناگ�ن� دارند 

که به این نیازمندی ها از طریق واردات کشـ�ر های ترکیه و اروپایی پاسخ 

داده اند درحال� که ایران در بسیاری از م�ارد دارای برتری ترانزیت� و حمل 

و نقل ریل� و دریایی مناسب تری برای صادرات به این کشــ�ر ها میباشد 

اما تا کن�ن اقدام جدی و م�ثری نســـــــــبت به فتح بازار های همســـــــــایه 

نداشته ایم و اقدامات ما بی تاثیر یا کم تاثیر هستند. 

(برای مطالعه بیشـــــتر و دقیق تر م �ت�انید سیاست های کل� اقتصــــــاد 

مقاومت� که مقام معظم رهبری آنان را ابلاغ کردند را مطالعه کنید.)

چه چیزي باعث می شود برخی کشورها توسعه یافته باشند؟

رهبران چشم انداز و تصویر مثبت آینده را ترسیم می کنند و مل تها آنرا 

می پذیرند، حمایت می کنند و با همکاري هم آنرا محقق می سازند.



اقتصــاد مقاوم� یع� آن اقتصـــادی �ه در شرایط فشـــار، 

در شرایط تحریم، در شرایط دشم� ها و خصـــــــــومت های 

شدید م یتواند تعیین �ننده   رشد و ش�وفایی �شـــــــور 

اقتصـــــــــــــــــادی �ه آسیب پذیری آن در برابر ت�ان هها �م 

باشد.

باشد.
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